Табела. 9.3 Компетентност наставника
	Презиме, средње слово, име 
	Ђукић M. Сузана

	Звање
	доцент

	Ужа научна област
	Маркетинг

	Академска каријера
	Година 
	Институција 
	Област 

	Избор у звање
	2007
	Економски факултет Ниш
	Маркетинг

	Докторат
	2007
	Економски факултет Ниш
	Маркетинг

	Диплома
	1992
	Економски факултет Ниш
	Eкономија

	Списак предмета које наставник држи на студијским програмима докторских студија

	Р.Б.
	Назив предмета
	ВУ
	Друга ВУ

	1.
	Директни маркетинг
	Економски факултет Ниш
	

	Најзначајнији радови  у складу са захтевима допунских стандарда за дато поље (минимално 10 не више од 20)

	
	
	Р

	1.
	Маркетинг истраживања – студије случаја (коауторски уџбеник са Љ. Станковић)  Економски факултет Ниш, 2006.  
	Р13

	2.
	Унапређење пословне конкурентности (коауторска монографија са Љ. Станковић и  Драганом Раденковић-Јоцић), Економски факултет Ниш, 2007.
	R13

	3.
	Internet as the Means of Creating Value for Consumer (kоаутор Љ. Станковић), Facta Universitatis, Series Economics and Organization, Vol. 1,  No.  9, 2001, pp. 9-18.
	R61

	4.
	From traditional to online marketing (коаутор С. Ђукић) у: Marketing in new Economy, редактор Љ. Станковић, Економски факултет Ниш, 2002. стр. 95-114.
	Р22

	5.
	Интегрисање комуникационих активности предузећа у функцији унапређења пословне ефикасности, Економске теме, 3/2007, стр.  89-99.
	Р61

	6.
	Утицај центра куповине на избор стратегије тржишног комуницирања (коаутор Љ. Станковић), Економске теме 1, Ниш, 1997, стр. 97-107.
	Р62

	7.
	Управљање кључним клијентима у функцији повећања нивоа ефикасности предузећа (kоаутор Љ. Станковић), Ekonomske teme 3/2002,  str. 45-57.
	Р62

	8.
	Changes in Strategic Management and Marketing as Response to Globalization (kоаутор Љ. Станковић), Сборник доклади от Meжdunarodna naучna konferenciÔ: Upravlenski i marketingovi aspekti na razvitieto na balkanskite strani, Sofija, 2003, str. 62-71.
	Р54

	9.
	Повезивање учесника на тржишту – изазов за маркетинг у условима глобализације (kоаутор Љ. Станковић),  Ekonomske teme 1-2/2001, str. 413-421.
	Р62

	10.
	Developing profitable customer relationship in new marketing environment, (kоаутор Љ. Станковић), Ábileyna meжdunarodna konferenciÔ: XXI vek: Oчakvani realnosti v biznesa i meniжdmenta, tom XX, "Marketing na biznesa", Stopanska akademi® "D.A. Cenov", SviÈov", oktombri, 2001, str. 44-52.
	Р54

	11.
	Масовно прилагођавање предузећа на тржишту коришћењем флексибилних производних система (kоаутор Љ. Станковић), Економика, Ниш, 2002, str. 8-15. 

	 Р61

	12.
	Информисање и образовање потрошача у функцији повећања конкурентности, (коауторски рад са Љ. Станковић), Економске теме бр.1/2007, стр. 233-245.
	Р61

	Збирни подаци научне активност наставника

	Укупан број цитата, без аутоцитата
	

	Укупан број радова са SCI (или SSCI) листе
	

	Тренутно учешће на пројектима
	Домаћи        2
	Међународни       
1ТЕМПУС програм 

	Усавршавања 
	

	Други подаци које сматрате релевантним: Члан је СеМа (Српско удружење за маркетинг) и надзорног одбора Градске организације потрошача - Ниш


Ова табела не сме прећи једну А4 страну.
